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1. 원고의 청구를 기각한다.

2. 소송비용은 원고가 부담한다.

청 구 취 지

특허심판원이 원 호 사건에 관하여 한 심결을 취소한다2022. 11. 4. 2021 990 .
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이       유

기초사실1. 

가 원고의 이 사건 출원상표 . 

출원번호 출원일 제 호   1) / : 40-2019-121308 / 2019. 8. 5.

표장   2) : 일반상표( )

지정상품 상품류 구분 제 류의 탄산수   3) : 32

나 선등록상표들 . 

선등록상표 갑 제 호증   1) 1( 5 )

가 등록번호 출원일 등록일 갱신등록일 상표 제 호    ) / / / : 577405 / 2002. 10. 2./ 2004. 

3. 12./ 2014. 3. 12.

나 표장    ) : 

다 지정상품 또는 지정서비스업 별지 과 같다    ) : 1 .

라 등록권리자 이하 사라 한다    ) : C(C, ‘C ’ )

선등록상표 갑 제 호증   2) 2( 6 )

가 등록번호    ) / 우선권주장일 우선권주장국 국제등록일 출원일 등록일/ / ( )/ : 국제상표 

제 호 오스트레일리아1466419 / 2019. 3. 12./ / 2019. 3. 25./ 2021. 1. 20.
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나 표장    ) : 

다 지정상품 또는 지정서비스업    ) : 상품류 구분 제 류11 의 Apparatus for heating, 

electric apparatus for heating food products, apparatus for cooking, apparatus for 

filtering and brewing coffee, electric, coffee machines, electric, electric espresso 

machines, coffee roasters, coffee percolators, electric, non-electric apparatus for 

상품류 구분 making coffee (heating), 제 류30 의 Coffee, tea-based beverages, 

biscuits, cakes, confectionery, pastry, ice cream, rice, roasted coffee beans, honey, 

flour for baking, coffee beverages, coffee extracts, chocolate, chocolate beverages, 

서비스업류 구분 drinking chocolate, tea (not medicinal), 제 류43 의 Cafe services, 

cafes, catering services, restaurants, restaurant services, bar services.

라 등록권리자 사    ) : C

선등록상표 갑 제 호증   3) 3( 7 )

가 등록번호    ) / 우선권주장일 우선권주장국 국제등록일 출원일 등록일/ / ( )/ : 국제상표 

제 호 오스트레일리아1466236 / 2019. 3. 12./ / 2019. 3. 25./ 2021. 1. 20.

나 표장    ) : 

다 지정상품 또는 지정서비스업 상품류 구분 제 류에서     ) : 30 rice, honey, flour for 

이 빠진 것을 제외하고는 선등록상표 와 같다baking 2 .
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라 등록권리자 사    ) : C

선등록상표 갑 제 호증   4) 4( 8 )

가 등록번호 출원일 등록일 갱신등록일 상표서비스표 제 호    ) / / / : 16964 / 2005. 2. 

17./ 2006. 8. 1./ 2016. 8. 1.

나 표장    ) : 

다 지정상품 또는 지정서비스업    ) : 상품류 구분 제 류7 의 연삭기 그라인더, (Grinder), 

가정용 전기식 분쇄기 상품류 구분 , 제 류11 의 취수장치 전기식 주전자 전기식커피기, , 

계 전기식 커피여과기 전기식 커피 퍼컬레이터 전기커피포트 상품류 구, , (Percolators), , 

분 제 류30 의 비스킷 초콜릿 각설탕 설탕 홍차 대용커피 밀크커피 초콜릿음료 커, , , , , , , , 

피음료 코코아음료 커피 코코아 상품류 구분 , , , , 제 류32 의 레모네이드 비알콜성 과일넥, 

타 소다수 커피시럽 탄산수 광천수 생수 서비스업류 구분 , , , , , , 제 류35 의 간행물광고업, 

광고물배포업 광고물출판업 커피 판매대행업 차류 판매대행업 차류 판매알선업 서, , , , , 

비스업류 구분 제 류의 다방업 레스토랑업 셀프서비스식당업 음식준비조달업 카페43 , , , , 

업 카페테리아업, 

라 등록권리자 사    ) : C

다 이 사건 심결의 경위 . 

특허청 심사관은 원고에게 이 사건 출원상표는 타인의 선등록상표   1) 2020. 4. 6. , ‘

와 표장 및 지정상품이 동일 또는 유사한 상표이므로 상표법 제 조 제 항 제 호에 34 1 7

해당하여 등록받을 수 없다는 의견제출통지를 하였다 원고가 의견서를 ’ . 2020. 5. 29. 

제출하였으나 특허청 심사관은 거절이유 전부가 해소되지 아니하였다는 , 2021. 3. 22. ‘ ’

이유로 이 사건 출원상표에 대하여 등록거절결정을 하였다.
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원고는 위 등록거절결정에 불복하는 심판을 청구하였으나 특허심판원은    2) , 2022. 

이 사건 출원상표는 선등록상표들과 표장이 유사하고 그 지정상품은 선등록상11. 4. ‘ , 

표 의 지정상품과 동일 유사하여 상표법 제 조 제 항 제 호에 해당한다는 이유1, 4 34 1 7 ’․

로 원고 심판청구를 기각하는 이 사건 심결을 하였다 원(2021 990).

인정근거[ ] 다툼 없는 사실 갑 제 내지 호증 각 기재 변론 전체 취지 , 1 8 , 

원고 주장의 요지2. 

이 사건 출원상표의 문자 부분 빅토리아는 현저한 지리적 명칭에 해당  ‘VICTORIA’, ‘ ’

하여 식별력이 없다 따라서 이를 제외한 나머지 부분에 중점을 두어 선등록상표들과 . 

대비하여야 한다 탄산수의 특성상 유사 여부 판단의 기준이 되는 것은 시각적 형상 . 

자체인 외관인데 이 사건 출원상표에서 문자 부분을 제외한 도형 부분 외관은 선등록, 

상표들과 크게 다르다 이 사건 출원상표는 세계 대 폭포의 하나인 빅토리아 폭포를 . 3 ‘ ’

가리킨다고 직감되는 반면 선등록상표들은 시칠리아 남쪽에 있는 코무네를 가리키므로 

관념도 다르다 이 사건 출원상표의 문자 부분은 현저한 지리적 명칭이고 선등록상표. 

들과는 첫 음절이 달라 호칭도 유사하지 않다.

이 사건 출원상표는 선등록상표들과 유사하지 않아   일반 수요자나 거래자에게 상품 

출처를 오인 혼동하게 할 우려가 없고 상표법 제 조 제 항 제 호에 해당하지 아니, 34 1 7․

한다 이 사건 심결은 위법하여 취소되어야 한다. .

판단3. 

가 관련 법리 . 

상표가 유사한지는 두 개 상표를 놓고 그 외관 호칭 관념 등을 객관적 전체적   1) , , , , 

이격적으로 관찰하여 거래상 일반 수요자나 거래자가 상표에 대해 느끼는 직관적 인식
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을 기준으로 상품 출처에 관한 오인 혼동의 우려가 있는지에 따라 판단하여야 한다. ․

문자와 문자 또는 문자와 도형이 결합된 상표는 반드시 전체로서 호칭 관념되는 것이 , 

아니고 각 구성 부분을 분리하여 관찰하면 거래상 자연스럽지 않다고 여겨질 정도로 , 

각 구성 부분이 불가분적으로 결합되어 있는 것이 아닌 한 그 구성 부분 중 일부만에 

의하여 간략하게 호칭 관념될 수도 있다 대법원 선고 후 판결, ( 1995. 12. 22. 95 1395 , 

대법원 선고 후 판결 등 참조2004. 10. 15. 2003 1871 ).

둘 이상의 문자 또는 도형의 조합으로 이루어진 결합상표는 구성 부분 전체의    2) 

외관 호칭 관념을 기준으로 상표가 유사한지를 판단하는 것이 원칙이나 상표 중에서 , , , 

일반 수요자에게 그 상표에 관한 인상을 심어주거나 기억 연상을 하게 함으로써 그 ․

부분만으로 독립하여 상품의 출처표시기능을 수행하는 부분 즉 요부가 있으면 적절한 , 

전체관찰의 결론을 유도하기 위해서 그 요부를 가지고 상표가 유사한지를 대비 판단․

하는 것이 필요하다 상표의 구성 부분이 요부인지는 그 부분이 주지 저명하거나 일. ․

반 수요자에게 강한 인상을 주는 부분인지 전체 상표에서 높은 비중을 차지하는 부분, 

인지 등을 따져 보되 여기에 다른 구성 부분과 비교한 상대적인 식별력 수준이나 그, 

와의 결합상태와 정도 지정상품과의 관계 거래실정 등까지 종합적으로 고려하여 판단, , 

하여야 한다 대법원 선고 후 판결 대법원 선고 ( 2017. 2. 9. 2015 1690 , 2018. 8. 30. 

후 판결 등 참조2017 981 ).

상표의 구성부분 중 상품의 보통명칭 관용명칭 효능 용도 원재료 표시 등의    3) , , ․ ․

기술적 표장 현저한 지리적 명칭 회사의 명칭 등 식별력이 없거나 미약한 부분은 그 , , 

부분만으로 요부가 된다고 할 수는 없으므로 일반 수요자나 거래자들이 대상 상표를 

그 식별력이 없거나 미약한 부분만으로 간략하게 호칭하거나 관념하지는 아니한다고 
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봄이 타당하고 이는 그 부분이 다른 문자 등과 결합되어 있는 경우라도 전체가 일체, 

불가분적으로 결합된 것이 아닌 한 마찬가지이다 대법원 선고 후( 2006. 4. 27. 2004

판결 참조 이때 현저한 지리적 명칭이란 그 용어 자체가 특정상품과 관련하여 3454 ). 

일반 수요자들에게 즉각적인 지리적 감각을 전달할 수 있는 표장을 말한다 대법원 (

선고 후 판결 대법원 선고 후 판결 등 참조1997. 8. 22. 96 1682 , 2002. 9. 6. 2002 1058 ).

나 표장 대비 . 

외관 대비   1) 

가 이 사건 출원상표    ) ( 는 좌우 양쪽은 직선 위는 바깥으로 볼록한 ) , 

곡선 아래는 물결치는 곡선으로 이루어진 불규칙한 사각형 내부에 위에서부터 영문자 , , 

와 작은 글씨로 그 한글 음역인 빅토리아를 쓴 문자 부분 폭포가 떨어져 ‘VICTORIA’ ‘ ’ , 

물거품이 피어오르는 모습을 표현한 도형 부분이 결합된 표장이다 문자 부분 중에서 . 

영문자 는 글자들의 높이차가 위쪽 테두리 곡선을 따라 완만한 곡선을 이‘VICTORIA’ , 

루게 되어 있고 어두운 배경에 흰색으로 쓰여 회색으로 쓴 빅토리아 부분보다 상대, ‘ ’ 

적으로 눈에 잘 띈다 그러나 문자 부분보다는 도형 부분이 커서 주의를 끈다. .

나 선등록상표     ) 1( 선등록상표 ), 2( 는 모두 검은색 로마자 )

만으로 구성된 문자 상표이나 선등록상표 는 글자가 오른쪽으로 ‘VITTORIA’, ‘vittoria’ , 2

비껴 올라가는 형태로 배열되어 있고 더 장식적인 필기체로 , 쓰여 있다 선등록상표 . 3

( 은 띠처럼 생긴 세로줄 도형 오른쪽으로 선등록상표 의 로마자 ) 2 ‘vittoria’
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와 그 밑에 좌우 폭이 좁고 모서리가 둥근 글꼴로 쓴 가 결합된 상표로 역시 ‘Coffee’ , 

모두 검은색이다 선등록상표 . 4( 는 명조 계열 글꼴로 쓴 검은색 한글 비토) ‘

리아만으로 구성된 문자 상표이다’ .

다 이 사건 출원상표와 선등록상표들은 도형과 색상의 유무 글꼴 등으로 외관상     ) , 

큰 차이가 있다.

호칭과 관념의 대비   2) 

가 이 사건 출원상표는 도형 부분과 문자 부분이     ) 분리하여 관찰하면 거래상 자연

스럽지 않다고 여겨질 정도로 불가분적으로 결합되어 있다고 볼 수 없으므로 그 구성 , 

부분 중 일부만에 의해 간략하게 호칭 관념될 수 있다 나아가 문자와 도형이 결합된 , . 

표장은 문자 부분으로 호칭 관념되는 것이 일반적이므로 대법원 선고 ( 1996. 7. 12. 95․

후 판결 참조 이 사건 출원상표는 문자 부분1623 ), ( 에 의해 빅토리아) [ ]

로 호칭되고 그 경우 국내 일반 수요자나 거래자들은 세기에 영국의 전성기를 이끌, 19

었던 빅토리아 여왕 을 가장 먼저 떠올릴 것으로 보인다 그 재위기간‘ ’(1819~1901) . 

을 흔히 빅토리아 시대라고도 부른다(1837~1901) ‘ ’ .

    빅토리아라는 이름은 로마 신화에 나오는 승리의 여신 그리스 신화의 니케 에서 ‘ ’ ( ‘ ’)

유래한 것으로 빅토리아 여왕으로 인해 특히 여자 이름으로 더 널리 사용되게 되었고, , 

여러 문화와 언어에서 다양하게 변형되어 쓰인다 예컨대 영어 스페인어 프랑스어. , , , , 

포르투갈어 러시아어 독일어 등에서 빅터 빅토르 등이 남자 이름으로 , , Victor, Viktor( , ) 

쓰이고 프랑스어에서는 빅투아르 가 여자 이름으로 쓰인다 이탈리아어로는 , Victoire( ) . 

비토리오 가 남자 이름 비토리아 가 여자 이름이다Vittorio( ) , Vittoria( ) .
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나 이에 대하여 원고는    ) , “ 빅토리아는 현저한 지리적 명칭으로서 식별력이 없거나 ‘ ’

미약하기 때문에 이 사건 출원상표가 문자 부분만에 의하여 간략하게 호칭 관념될 수 , 

없다 라는 취지로 주장한다.” .

갑 제 내지 내지 호증 가지번호 있는 것은 특정하지 않는 한 각 가지      9 19, 22 27 (

번호 포함 이하 같다 각 기재 및 변론 전체 취지에 의하면 빅토리아 폭포가 잠비아, ) , 

와 짐바브웨 사이 잠베지 강에 있는 폭포로서 미국과 캐나다 국경에 걸쳐있는 나이아, 

가라 폭포 브라질과 아르헨티나 경계에 있는 이구아수 폭포와 더불어 세계 대 폭포, ‘ 3 ’

라 불리고 세계적 관광 명소로 알려져 있는 사실이 인정되기는 한다, .

그러나 앞서 인정한 사실 앞서 든 증거 이 법원에 현저한 사실 및 변론 전체       , , 

취지를 종합하여 알 수 있는 다음 사정에 비추어 보면 원고가 제출한 증거만으로는 , 

빅토리아 자체가 이 사건 출원상표의 지정상품인 탄산수와 관련해 ‘ ’ 일반 수요자들에게 

즉각적인 지리적 감각을 전달할 수 있는 현저한 지리적 명칭이라고 보기 어렵고 달리 , 

이를 인정할 증거가 없다 빅토리아는 탄산수와 관련해 충분한 식별력을 갖는 임의로 . ‘ ’ , 

선택한 표장이거나 잘해야 암시적인 표장이라 봄이 타당하다 원고의 위 주장은 받아. 

들이지 아니한다.

빅토리아는 여성의 이름으로 흔히 쓰인다 빅토리아 여왕 외에도 축구선수       ‘ ’ . ❶

데이비드 베컴의 배우자로서 의 멤버였던 빅토리아 베컴이 유명하고D ‘ ’ ,1) 국내에서 활 

동한 가수 중에도 에스엠엔터테인먼트 소속 그룹 의 리더 빅토리아가 있다 빅토f(x) ‘ ’ . 

리아 폭포가 세계 여러 폭포 중에서 유명하다는 사정만으로 폭포라는 말을 붙이지 않‘ ’

1) 미국에서 는 년 이래 가장 많이 쓰이는 이름 위 안에 꾸준히 들었는데 이후 꾸준히 인기가 높 ‘ Victoria 1900 300 , 

아져 년에는 아마도 그 무렵 의 인기 덕분에 위에 올라 정점을 찍었고 년대에도 위 안에 1999 ( D ) 16 , 2000 20~30

들다가 미연방사회보장국 최근 통계에 따를 때 년에는 위에 올랐다는 내용의 글이 인터넷에서 검색(SSA) 2020 34 ’

된다. Alex Vance, “Victoria Name Meaning”, Verywell Family (2021. 7. 11.) 

https://www.verywellfamily.com/victoria-name-meaning-origin-popularity-5186239.
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고 빅토리아라고만 했을 때 국내 ‘ ’ , 일반 수요자들이 사람 이름 그 자체로서 빅토리아‘ ’

보다 빅토리아 폭포를 바로 떠올릴 것이라고 단정하기 어렵다‘ ’ .2)

빅토리아 폭포라는 이름 자체도 스코틀랜드 선교사이자 탐험가인 데이비드       ❷

리빙스턴이 당시 국왕이었던 빅토리아 여왕의 이름을 따서 지은 것이다.

국내 일반 수요자들에게 아프리카에 있는 빅토리아 폭포는 세계 대 폭포 중       3❸

나이아가라 폭포 이구아수 폭포에 비해 아무래도 상대적으로 인지도가 낮다고 보인다, . 

빅토리아 폭포가 국내 일반 수요자들에게 바로 먹는 물이나 탄산수를 떠올리게 하거나 

탄산수에 관하여 상쾌하고 청량한 느낌을 주어 산지 품질 원재료 효능 등을 암시할 ․ ․ ․

수 있는지도 의문스럽다.

이 사건 출원상표의 도형 부분도 아무 설명 없이 얼핏 보았을 때 비누 거품      , ❹

이나 신전 기둥이 아니라 폭포를 형상화한 것임을 누구라도 알아채고 이를 문자 부분, 

과 연결 지어 쉽게 빅토리아 폭포를 떠올릴 수 있다고 단정할 수 없다.

다 한편 선등록상표 의 는 앞서 본 것처럼     ) 1, 2, 3 ‘VITTORIA’, ‘vittoria’ ‘Victoria’

를 이탈리아어로 변형한 이름으로 선등록상표 와 마찬가지로 비토리아 로 불리거나 , 4 [ ]

빋토리아 로 호칭될 수 있고[ ] ,3) 시칠리아섬 남쪽 라구사주 의 한 (Provincia di Ragusa)

코무네 가 라는 이름을 가지고 있다(Comune) ‘Vittoria’ .4) 그러나 국내  일반 수요자들이 

비토리아에서 ‘ ’ 그러한 관념을 떠올리기는 어려워 보인다 이 사건 출원상표와 선등록. 

2) 빅토리아를 변형한 이름들도 빅토르 위고 빅토르 최 빅터 플레밍 빅터 마이어법 생 빅투아르산 비토리오 데 , , , , , 

시카 비토리오 회슬레 등에서처럼 매우 흔하게 접할 수 있다, .

3) 외래어 표기법 문화체육관광부 고시 제 호 제 장 제 항 받침에는 ㄱ ㄴ ㄹ ㅁ ㅂ ㅅ ㅇ만을 쓴다 ( 2017-14 ) 1 3 ( ‘ , , , , , , ’ ), 

제 장 제 절 이탈리아어의 표기 제 항 같은 자음이 겹쳤을 때에는 겹치지 않은 경우와 같이 적는다 보기3 5 4 ( . 【 】

알레그레토 표준어 규정 문화체육관광부 고시 제 호 제 부 표준 발음법 제 항 받침소리로는 allegretto ), ( 2017-13 ) 2 8 (

ㄱ ㄴ ㄷ ㄹ ㅁ ㅂ ㅇ의 개 자음만 발음한다 제 항 받침 ㅅ ㅆ ㅈ ㅊ ㅌ은 어말 또는 자음 앞에서 대‘ , , , , , , ’ 7 ), 9 ( ‘ , , , , ’

표음 ㄷ 으로 발음한다 참조 즉 선등록상표 의 [ ] ) . , 1, 2, 3 는 비토리아로 표기해야 하고 알‘VITTORIA’, ‘vittoria’ ‘ ’ (“

레그렛토 알레그렡토 로 표기하지 않음 설령 빗토리아 나 ”, “ ” ), “ ” 빝토리아 로 쓰더라도 빋토리아 로 발음한다“ ” [ ] .

4) 브라질 스페인 포르투갈에도 라는 지명이 여럿 있는 것으로 확인된다 , , Vitória, Vitoria .
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상표들의 관념은 서로 대비할 수 없거나 유사하지 않다고 볼 수 있다.

라    ) 그러나 이 사건 출원상표의 호칭 빅토리아 와 선등록상표들의 호칭 비토리아[ ] [ ] 

또는 빋토리아 는 네 음절 중 첫음절의 받침소리가 다를 뿐 나머지 세 음절의 발음이 [ ] , 

같다 게다가 짧게 발음되는 전설. ( )前舌 평순 ( )平脣 단모음 ㅣ가 결합된 빅 ( ) ‘ ’ [ ], 單母音

비 빋 뒤에 공기를 막았다가 터뜨리며 내는 파열음으로서 거센소리인 ㅌ이 후설[ ], [ ] , ‘ ’

원순( ) (後舌 圓脣 모음 ㅗ와 결합된 토 가 이어지기 때문에 첫음절 소리에는 주의가 ) ‘ ’ [ ]

상대적으로 덜 끌리는 구조로 되어 있다 영어 의 둘째 음절 ( Victoria [ 은 길게 발음t :]ɔ́

되고 강세도 있다 셋째 넷째 음절도 리 뒤에 아 가 와서 빠르게 발음하면 반모음). , [ ] [ ]

발음이 첨가되는 것처럼 들리기도 하는데 역시 둘째 음절이 더 잘 들리게 ( ) [j] , 半母音

하는 요소이다 결국 . 이 사건 출원상표와 선등록상표들의 호칭은 세심하게 주의하여 

듣지 않으면 비슷하게 들리므로 유사하다.

심지어 을 제 내지 호증 각 기재에 의하면 실제로 일부 거래자들은 선등록상      3 6 , 

표들의 한글 표기를 이 사건 출원상표가 출원되기 전인 년 월경이나 그 출원에 2015 11

가까운 년 월경까지도 빅토리아 로 잘못 쓰기도 하였음이 확인된다2019 1 “ ” .

마 이에 대하여 원고는 두 상표의 첫음절에 종성이 있는지만 달랐던 특허심판원     ) , “

자 원 심결 출원상표 2020. 4. 22. 2019 2463 ( ‘ 선등록상표 ’, ‘ ’, 

‘ 특허심판원 자 원 심결 출원상표 ’), 2022. 7. 5. 2021 1349 ( ‘ 선등록’, 

상표 ‘ ’, ‘ 에서 참이슬 과 차이슬 유리카 와 율리카 의 호칭이 비유사’) [ ] [ ], [ ] [ ]

하다고 판단된 것처럼, 빅토리아 와 비토리아 도 유사하지 않다 라고 주장한다[ ] [ ] .” .
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그러나 대법원 선고 후 판결 출원상표       2002. 7. 26. 2002 765 (❶ 선등록상표 , 

특허심판원 자 당 심결 출원상표 ), 2019. 10. 28. 2019 601 ( ‘ 선등’, 

록상표 ‘ 처럼 위와 같은 경우에 유사하다고 판단한 사례도 있는 점’) , 

위 두 심결 사례만으로 첫음절의 종성 유무가 다른 두 상표는 언제나 호칭이 유사❷

하지 않다고 일반적으로 말할 수 없고 이는 구체적 상표를 놓고 지정상품 등과 관계, 

에서 개별적으로 판단해야 하는 점 위 두 심결도 출처 오인 혼동 가능성을 판단, ․❸

하면서 호칭의 유사 여부나 정도만을 고려한 것이 아닌 데다 위 원 심결은 , 2019 2463 

참이슬 과 차이슬 이 유사하게 청감될 여지가 있다고도 보았던 점 등에 비추어 보면[ ] [ ] , 

원고의 위 주장은 받아들이기 어렵다.

대비 결과 정리   3) 

오늘날 방송 등 광고 선전 매체나 전화 등의 광범위한 보급에 따라 상표를 음성      

매체로 광고하거나 전화로 상품을 주문하는 일이 빈번한 점 등을 고려하면 문자 상표

의 유사 판단에 있어서는 호칭의 유사 여부가 가장 중요한 요소이다 대법원 ( 2000. 2. 

선고 후 판결 대법원 선고 후 판결 등 참조25. 97 3050 , 2005. 9. 30. 2004 2628 ).

이 사건 출원상표와 선등록상표들은      외관 관념이 유사하지 않으나 호칭이 유사, , 

하다 그렇다면 이 사건 출원상표는 선등록상표들과 동일 유사한 지정상품에 사용될 . ․

경우 일반 수요자들에게 출처를 오인 혼동시킬 우려가 있는 유사한 표장에 해당한다. ․

이 사건 출원상표와 선등록상표들의 호칭이 유사한 이상 원고가 이 사건 출원상표의 , 
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도형 부분과 동일한 표장( 을 상표 제 호로 따로 등록받) 2023. 3. 21. 1994513

았다 하여 달리 보기 어렵다 갑 제 호증 참조( 20, 28 ).

다 지정상품 대비 . 

이 사건 출원상표의 지정상품인 제 류 탄산수는 선등록상표 의 지정상품 중    32 ‘ ’ 1, 4

제 류 탄산수 소다수 생수 광천수와 거래사회 통념상 같거나 유사하다32 ‘ , , , ’ .5)

라 나머지 원고 주장에 대한 판단 . 

원고는 두 번의 설문조사 결과 갑 제 호증 를 근거로 이 사건 출원상표와    1) ( 30, 31 ) , 

선등록상표들 사이에 출처 혼동의 염려가 없다고 주장한다.

살피건대 원고가 년 월 년 월 주식회사 한국갤럽조사연구소 이하 한     , 2021 6 , 2022 7 ( ‘

국갤럽이라 한다 에 의뢰해 서울 부산 대전 대구 광주 지역 대 여성 명을 ’ ) , , , , 20~40 500

대상으로 온라인 설문조사를 했는데 이 사건 출원상표와 선등록상표는 구별된다는 , ‘ ’

취지로 답한 비율 뒤의 선택지 을 고른 비율 이 년에는 선등록상표 ( ) 2021 1, 2, 3, 4 ①

각각 였고 년에는 각각 83.0%, 86.0%, 89.6%, 88.2% , 2022 84.7%, 88.2%, 85.6%, 84.8%

였다는 결과를 제시하고 있다 이하 년 조사 갑 제 호증 년 조사 갑 제[ ‘2021 ’( 31 ), ‘2022 ’( 30

호증 라 한다 그러나 위 각 설문조사 결과는 다음과 같은 점에서 채용하기 어렵다) ]. .

앞서 본 것처럼 이 사건 출원상표와 선등록상표들은 외관이 매우 다르다 그     . ❶

런데 년 조사는 각 선등록상표2022 ( , , , ) 

5) 갑 제 호증 을 제 호증 피고 제출 참고자료 포함 각 기재 및 변론 전체 취지에 의하면 사는  39 , 5, 6 ( 2023. 7. 14. ) , C

‘ 표장 등록번호 출원일 등록일 상표 제 호’ ( / / : 11025 / 2010. 3. 3./ 2011. 6. 

을 사용해서도 탄산수를 판매했고 위 표장에서 출처표시기능을 수행하는 식별력 있는 부분은 24.) , 

‘ 부분이라고 볼 여지가 많다’ .
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옆에 이 사건 출원상표( 를 나란히 놓고 보여준 뒤 다음과 같이 물어 얻) , 

은 답을 집계한 것이다 서술 편의상 선택지의 부호를 원문자로 바꾸었고 뒤에 [ , A2 A5

까지 이어진 질문이 순서대로 선등록상표 에 관한 것으로 질문 내용은 동일1, 4, 3, 2 , 

하나 선등록상표가 나오는 순서는 설문지마다 로테이션 했다고 한다 별지 참조“ ” ( 2 )].6)

위와 같이 외관상 큰 차이가 있는 표장들을 병치시켜 보여준 뒤에 각 상표가        

구별되는지를 묻는 방식으로는 이 사건에서 쟁점이 된 각 상표의 호칭을 이격적으로 , ‘

관찰하였을 때에도 따로 들었을 때에도 출처 오인 혼동 우려가 없는지에 대한 의미 ( ) ’․

있는 조사결과를 얻을 수 없다 아무리 질문에서 응답자에게 시간과 공간을 달리하여 . ‘

보라는 주문을 하고 두 선택지 중간에 발음과는 상관없이 발음상 구별되지 않아’ , “ ”, “ ”

라는 문구를 넣었다 하여 호칭의 이격적 관찰이라는 조건이 갖춰진다고 볼 수 없다‘ ’ . 

6) 년 조사는 질문지가 제출되지 아니하였다 2021 .

다음 두 상표는 탄산수 또는 소다수 등 음료제품에서 사용되거나 사용하려는 상표A2. 

입니다 이 두 상표를 서로 . 시간과 공간을 달리하여 보실 경우 귀하는 다음의 보기  

중에서 가장 가깝게 생각되는 것을 선택해 주십시오 .

상표와 상표를 비교할 때 발음과는 상관없이 상표는 폭포디자인과 배경 색채  A B , B , ① 

등이 결합되어 있으므로 전체적 및 종합적으로 볼 때 상표와 구별된다A .

상표와 상표를 비교할 때 상표와 상표는 발음상 구별되지 않아 전체적 및 종 A B , A B② 

합적으로 보더라도 구별이 되지 않는다.

A B
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온라인 설문조사에 응하는 사람들이 선택지의 문구 하나하나를 꼼꼼히 따져 읽고 설문

조사로 확인하려는 상황을 스스로 최선을 다해 가정하고 답하기를 기대하기는 어렵기 

때문이다.

설령 에 앞서 다음과 같이 을 물었고 응답자 다수 년 조사에서는      A2 A1 , (2022❷

가 다음 선택지 중 를 골랐다고 하여 달리 보기 어렵다76.0%) .㉮

갑 제 호증 기재만으로는 문항이 순차로 주어졌는지 한꺼번에 주어져        30 A1~A5 

일부 문항을 나중에 답하거나 중간에 답을 바꿀 수도 있었는지가 불분명하나 년 , 2022

조사는 문항 자체가 별지 에서 보는 것처럼 기본적으로 전체적인 모양 외관A2~A5 2 ‘ (

이나 디자인 을 비교하여 답하게끔 시각적으로 제시되어 있는 데다 두 상표를 보)’ (“ ... ‘

실 경우 부분도 참조 눈에 띄는 도안을 포함하고 있는 설문지 조사의 특성상 과 ’ ” ), A1

같은 질문을 받으면 사람들은 저도 모르게 질문자의 의도에 부응하여 정답을 찾으려 

하면서 를 선택할 가능성이 크다 심리학이나 조사방법론에서 지적하는 이른바 착한 [ ‘㉮

피험자 효과 또는 요구 특성 더욱이 (good subject effect)’ ‘ (demand characteristics)’]. 

는 전체적인 이라는 소비자 구매행동 특성으로 바람직한 가치를 담고 있는 데 비해“ ”㉮

종합적 포괄적 고려 는 주로 라는 부정적 느낌을 줄 수 있는 말을 포함하고 있어( , ), “ ”㉰

제한되고 편협한 고려 선택지 문구가 공정하게 선택되었다고 평가하기 어렵다 응답( ), [

자들이 사회적 바람직성 편향 을 가질 수 있다‘ (social desirability bias)’ ].

귀하가 상표를 인지하고 제품을 구입하실 경우 다음 중 A1. , 어떤 방식으로 상표를 기억

하고 제품을 선택하는지 다음 보기 중에서 가장 가까운 것을 선택해 주십시오.

상표의 전체적인 모양 외관이나 디자인 을 보고 기억하는 편이다 ( ) .㉮ 

상표의 발음을 보고 기억하는 편이다 .㉯ 

상표의 뜻 의미나 관념 을 주로 보고 기억하는 편이다 ( ) .㉰ 
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판례상 요건 외관 호칭 관념 에 기계적으로 짜 맞추다시피 선택지를 열거한        ( , , )

것이 효과적인 설문방식이라 보기도 어렵고 처럼 구성된 응답 세트, A1 ‘ (response set)’

를 받았을 때 과연 조사 참여자들이 각 선택지의 실제 의미를 정확히 인식하고 각자의 

경험을 상기해 자신의 상표 인지방식에 부합하는 답을 고를 것인지 의문스럽다.

를 묻기에 앞서 전제처럼 제시된 문항으로 인해 응답자들은        A2~A5 A1 , A2~A5 

문항이 두 상표의 외관이 실제로 구별되는지를 묻는 질문이라고 오해하였을 가능성이 ‘ ’

있고 문항에 답함에 있어서도 호칭을 무시한 채 외관에 중점을 두고 선택지를 , A2~A5 

고르라는 암시를 받았을 수 있다 이른바 점화효과[ ‘ (priming effect)’].

별지 년 조사 질문지 를 보더라도 조사자가 문항 선택지      2(2022 ) , A1 - -㉮ ㉯ ㉰❸

외관 호칭 관념 의 순서와 에서 선등록상표 가 등장하는 순서는 로테( - - ) A2~A5 (1-4-3-2) “

이션 했다고 하나” ,7) 문항 선택지 실질상 외관 중시 호칭 중시 는 순서를  A2~A5 , ( - )① ②

섞지도 않고 줄 간격만 띄웠다.

그처럼 연속된 문항에서 발음과 상관없이 폭포디자인과 배경 색채        A2~A5 (‘ , ①

등이 결합되어 있으므로 전체적 종합적으로 볼 때 구별된다 이 발음상 구별되지 , ’) (‘②

않아 전체적 종합적으로 보더라도 구별되지 않는다 보다 항상 먼저 나왔다면 다수의 , ’) , 

응답자들이 부지불식간에 을 고르도록 유도될 수밖에 없다.①

순서상으로도 사람들은 번 선택지를 먼저 고를 준비가 되어 있는 데다 일종의        1 [

순서효과 문언상으로도 은 나는 발음에 구애되지 않고 배경 색채 ‘ (order effect)’], ‘ , ①

등을 전체적 종합적으로 고려해 합리적 의사결정을 하는 소비자다라는 암시를 주는 , ’

7) 문항 선택지 순서가 로 다르게 등장하는 설문지를 씩 에서 선등록 A1 - - / - - / - - 1/3 , A2~A5㉮ ㉯ ㉰ ㉯ ㉰ ㉮ ㉰ ㉮ ㉯

상표 순서가 으로 다르게 등장하는 설문지를 씩 써서 뒤에서 보는 1-4-3-2 / 4-3-2-1 / 3-2-1-4 / 2-1-4-3 1/4 , 

것과 같은 순서효과의 영향을 줄였다는 뜻으로 이해해 볼 수 있다 그러나 로테이션 이라는 말에 비추어 예컨대 ( “ ” , 

문항 선택지 순서가 에서 선등록상표 순서가 인 설문지는 없었던 것으로 보인다A1 - - , A2~A5 1-2-3-4 ).㉮ ㉰ ㉯
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반면 는 나는 발음이 구별되지 않으면 배경 색채 등 요소에도 불구하고 상표를 , ‘ ( , ) ②

구별하지 못하는 소비자다라는 부정적 의미로 읽힐 수 있기 때문이다 이러한 효과는 ’ . 

문장이 공히 길고 문법적으로 복잡한 복문 인 상황에서, ( )複文① ② 8) 유독 에 암시된  ①

소비자의 사려 폭만 극대화시키는 등 이라는 여지 정답처럼 느껴질 수 있다 의 “ ” ( ), A1 ㉮

에서 미리 응답자들에게 보여주었던 전체적인 이라는 문구로 인해 가중된다 틀 짜기 “ ” [‘

효과(framing effect)’].

문항에 답하면서 응답자들은 설문조사 설계자의 프레임 안에서 정답을        A1, A2 

찾았다고 생각할 수 있고 이어진 의 질문도 와 크게 다르지 않으므로, A3, A4, A5 A2 , 

많은 응답자들은 큰 고민 없이 에 대해서도 기계적 형식적으로 을 선택A3, A4, A5 , ①

했을 수 있다 설문조사 참여자들은 일반적으로 일관성 있는 답변을 하려는 응답 편향. ‘

을 가지므로 위와 같은 상황에서 년 조사 결과 선등록상표 (response bias)’ , 2022 1, 2, 

에 관하여 을 고른 비율이 비슷하게 전후로 나타난 것은 어쩌면 당연하다3, 4 85% .①

     년 년 조사는 조사대상자 선정의 타당성에도 의문이 있다2021 , 2022 .❹

년 조사는 년 월부터 년 월까지 탄산수를 검색했던 사람들의        2022 2019 8 2020 7 ‘ ’

인구구조를 여성 대 남성 대 대 대 대 대 이상 ‘ 66% 34%’, ‘30 > 40 > 20 > 50 > 60 > 10

대 순으로 제시했으면서도 여성에 한정하여 대 명 대 명 대 명 등 ’ , 20 200 , 30 150 , 40 150

명만 대상으로 조사한 결과를 제시하고 있고 년 조사도 마찬가지이다 두 번500 , 2021 . 

의 조사 모두 한국갤럽이 보유한 자체 온라인 패널을 대상으로 시행했는데 한국갤럽, 

이 다음 그래프와 같이 분포되어 대표성을 가진 패널을 보유하고 있다고 홍보하면서도 

일부 성별 남성 연령대 대 대 대 이상 지역 개 특별시 광역시에 거주하지 ( ), (10 , 50 , 60 ), (5 ․

8) 별지 의 워딩이 길므로 부분에서 보듯 조사기관인 한국갤럽도 이러한 문제를 인식하고 있었다 2 “ ” .
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않는 사람들 을 조사대상에서 아예 제외한 합리적 이유를 찾기 어렵다) .

년 조사 자료에 마켓 옥션의 년 월 대비 년 월 연령별        2022 ‘G , 2018 1~9 2021 1~9

온라인 장보기 증가세 표가 다음과 같이 제시되어 있으나 이는 단지 위 기간 동안’ , , 

위 두 사이트에서 대의 생수 탄산수 온라인 주문량이 증가했음을 보여줄 뿐20 ‘ / ’ 192% ‘ ’ , 

생수를 제외한 탄산수 소비층의 인구분포에 관하여는 알려주는 바가 없다( ) .

원고는 한국농수산식품유통공사가 농림축산식품부와 년 월 공동 발간한        2016 1

가공식품 세분시장 현황 탄산수 시장 갑 제 호증 이하 보고서라 한다 쪽“2016 : ”( 29 , ‘ ’ ) 3

에 나오는 다음 서술을 근거로 조사대상을 위와 같이 한정했다고 주장한다.

한국갤럽의 자체 온라인 패널 인구분포 갑 제 호증 쪽“ ”( 30 12 )

한국갤럽이 제시한 연령별 온라인 장보기 증가세 갑 제 호증 쪽“ ”( 30 4 )
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그러나 위 내용은 탄산수를 구입 및 소비한 경험이 있는 대 대 남녀 명 을 “ 10 ~40 600 ”

대상으로 조사하면서 남성과 여성 각각 명씩 연령별로는 대 명[ 300 50%, 10 120 (20.0%), 

대 명 대 명 대 명 보고서 쪽 그중에서 20 180 (30.0%), 30 180 (30.0%), 40 120 (20.0%), 8 ], 

대 여성의 탄산수 소비 빈도가 더 높다고 쓴 것에 불과하다 구체적으로 보면20~30 ‘ ’ . , 

조사대상의 식품 소비성향을 신제품 추구형 명 브랜드 추구형 명 저가격 ‘ ’ “ ”(154 ), “ ”(178 ), “

소비형 명 웰빙 추구형 명 으로 식품 관여도”(185 ), “ ”(83 ) , ‘ ’9)를 저관여 명 중관여“ ”(186 ), “ ” 

명 고관여 명 집단으로 나눈 뒤 보고서 쪽 이들 중 일주일에 회 이상 (256 ), “ ”(158 ) ( 40 ), ‘ 3

마신다는 응답 비중이 신제품 추구형 고관여 집단에서 높게 나타났고 해당 집단’ “ ”, “ ” , 

들에는 대 여성이 상대적으로 많이 포함되어 있다는 이유로 위와 같은 결론을 20~30

내린 것이다 보고서 쪽 그러나 나머지 인구집단 중에도 신제품 추구형 고관여( 53 ). “ ”, “ ” 

집단에 포함된 사람들이 있고 그만큼 자주 사 마시지 않을 뿐 탄산수를 구입 소비한 , ․

경험이 있음이 전제되어 있으므로 탄산수 수요자가 아니라고 말할 수 없다, .

오히려        보고서 쪽 등에 따르면 당시 소비자들은 주로 편의점 할인점에서 28~29 , 

탄산수를 구입한다는 것이므로 년 년 조사가 조사대상에서 일부 인구집단을 , 2021 , 2022

비율적으로라도 반영하지 않고 아예 제외해버린 것은 근거가 약하다.10)

9) 설문지 응답자 특성 문항에 제시된 다음 항목 중에서 선택한 개수로 분류 보고서 쪽 잘 먹는 일은  AQ2 ‘ ’ ( 84 ). ㉠ 

나에게 매우 중요하다 평소 식품 브랜드에 관심이 있는 편이다 평소 식품에 대한 정보를 찾아보는 편이. . ㉡ ㉢ 

다 식품 신제품을 자주 구입하는 편이다 식품을 다루는 프로그램이나 온라인 블로그 등을 관심 있게 . . TV㉣ ㉤ 

보는 편이다 다른 사람에게 식품 정보를 알려주고 추천도 자주 해주는 편이다. , .㉥ 

10) 특허법원 선고 허 판결 확정 도 광천수 및 탄산수 비알코올성 음료 과실음료 및 과실주 2022. 6. 9. 2021 5099 ( ) ‘ , , 

스 시럽 및 음료용 제제에 관하여 대 이상 수요자를 배제한 인지도 조사는 신빙성이 낮다고 보았다, ’ 60 .
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     요컨대 년 년 조사는 신뢰성이 떨어지고, 2021 , 2022 ,11) 이에 근거한 원고 주장은  

받아들이지 아니한다.

원고는 탄산수는 온라인 구매 비중이 높고 이 사건 출원상표가 사용된 탄산수    2) “

제품은 년 온라인 탄산수 시장 점유율 위를 차지했으므로 이 사건 출원상표를 2022 1 , 

선등록상표들과 대비할 때도 호칭보다 외관에 중점을 두고 판단해야 한다 라는 취지.”

로 주장한다.

살피건대 갑 제 내지 호증 각 기재에 의하면 이 사건 출원상표가 사용된      , 32 38 , 

탄산수 제품이 년에 판매한 병의 수를 기준으로 온라인 탄산수 시장 점유율 위2022 ‘ ’ 1

를 차지한 사실이 인정되기는 한다.

그러나 보고서에 따를 때 년경 소비자들은 전체 소매점 매출액 억 원을      2016 846

기준으로 주로 편의점 억 원 할인점 억 원 에서 탄산수를 샀고, (391 , 46.2%), (210 , 24.9%) , 

이러한 소매점들을 제외하면 앞서 본 대 대 남녀 명에 대한 설문조사 결과 ‘10 ~40 600 ’

온라인 자판기 카페 에서 탄산수를 사 마셨다 보고서 쪽(32.2%), (27.2%), (15.5%) ( 29, 43 ). 

이 사건 출원상표의 출원 무렵 위와 같은 시장구조가 온라인 시장을 중심으로 재편되

었다고 볼 근거가 없다 그렇다면 원고가 제출한 증거와 주장하는 사정만으로는 탄산. , 

수를 지정상품으로 한 이 사건 출원상표가 호칭의 유사성에도 불구하고 외관이 다르기 

때문에 선등록상표들과 유사하지 않다고 판단하기 어렵다 이 사건 출원상표가 사용에 (

의한 식별력을 취득하였다고 볼 근거도 부족하다).

원고의 이 부분 주장도 받아들이지 아니한다     .

11) 이 법원에 현저한 사실 및 변론 전체 취지에 의하면 , 원고는 특허법원 허 호로 이 2018. 8. 17. 2018 6689, 6696

사건과 유사한 소를 제기하였다가 판결 선고일이 로 예정된 상태에서 소를 모두 취하2019. 8. 23. 2019. 8. 12. 

했고 당시 증거로 제출한 만 세 남녀 대상 설문조사에서는 , ‘ 20~49 ’ 이 사건 출원상표와 선등록상표는 구별된다‘ ’

는 취지로 답한 비율이 약 였다고 하는바68% , 년 년 조사는 그보다 유리한 결과를 얻기 위해 임의로 2021 , 2022

조사대상을 제한한 것이라고 보인다.
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마 소결론 . 

이 사건 출원상표는 선등록상표 와 표장 및 지정상품이 동일 유사하여 상표법    1, 4 ․

제 조 제 항 제 호에 해당하므로 등록이 거절되어야 한다 따라서 원고의 심판청구를 34 1 7 . 

기각한 이 사건 심결은 적법하다.

결론4. 

  이 사건 심결은 적법하므로, 이 사건 심결 취소를 구하는 원고의 청구는 이유 없어 

기각한다.

재판장      판사 문주형

판사            권보원

판사            한지윤
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별지1

선등록상표 의 지정상품

상품류 구분 - 제 류7 의 제다기계 크림 우유 분리기 제분기계 분쇄기 가정용 전기식 , ( ) , , , 

분쇄기 가정용 전기믹서, 

상품류 구분 - 제 류11 의 가스그릴 가정용 정수기 식기소독기 아이스박스 휴대용은 , , , (

제외한다 얼음냉장고 가스 레인지 가스버너 가스콕 등산용 버너 로스터 맥아), , [ ], , , , , 

용 로스터 바비큐 그릴용 용암석 백열버너 산수소 버너 살균용 버너 석, , , ( ) , , 酸水素

유버너 석유풍로 아세틸렌버너 알코올버너 오븐 오일버너 제빵용 오븐 주방용오, , , , , , , 

븐 레인지 토제풍로 훈육기 휘발유버너 가스대 싱크대 조리대 발열팩 탕파[ ], , , , , , , , (湯

휴대용 회로 수족관용 여과장치 수족관용 히터 대소변용 스퍼드 변기), ( ), , , , , 婆 懷爐

변좌 비데 소변기 수세식 변소용 소독제 디스펜서 샤워기 샤워실 세면기 화장실 , , , , , , (

설비부품 세면대 욕조 욕조라이닝 조립목욕실 가스스토브 난로 난방용 댐퍼), , , , , , , , 

난방 팬 라디에이터 캡 석유스토브 석탄스토브 온기로 화로 가(Warming pans), , , , , , 

스보일러 가정용 보일러 방열기 순간온수기 온기난방기구 온수기 온수난, , ( ), , , , 放熱器

방기구 증기난방기구 가스냉장고 냉각기 냉각증발기 냉각탑 냉각통 냉동기 에, , , , , , , , 

어컨디셔너 환풍기 환풍기용 팬 가스등 가스맨틀 램프갓 등갓 램프갓 지지구, , , , , ( ), , 

램프걸이용 지지구 램프등피 램프용 반사경 램프용 유리 기구 사기등잔 유등, , , , , (油

초롱 호롱 횃불 수도꼭지용 좌금 가정용 오수정화조 급수전 세류관개용 급), , , , , , , 燈

수기 삼조식 분뇨탱크 수도꼭지 위생설비용 도관 음용분수 인분처리설비장치 장, , , , , , 

식용 분수 태양열 집열관 수세식 변소 이동식 간이화장실 화학기계기구용 열판, , , , , 

선박용 라이트 선박용반사경 선박용 방향표시등 선박용 방향표시 전구 선박용 방, , , , 
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현 장치 조명기구용 부속품 선박용 서리제거장치 선박용 에어컨디셔너 선박( ) ( ), , , 防眩

용 헤드라이트 선박용 환기설비 선박용 히터 항공기용 라이트 항공기용 반사경, , , , , 

항공기용 방향표시등 항공기용 방향표시 전구 항공기용 방현 장치 조명기구용 , , ( ) (防眩

부속품 항공기용 서리제거장치 항공기용 에어컨디셔너 항공기용 헤드라이트 항공), , , , 

기용 환기설비 항공기용 히터 철도차량용 라이트 철도차량용 반사경 철도차량용 , , , , 

방향표시등 철도차량용 방현 장치 조명기구용 부속품 철도차량용 서리제거장, ( ) ( ), 防眩

치 철도차량용 에어컨디셔너 철도차량용 헤드라이트 철도차량용 환기설비 철도차, , , , 

량용 히터 선박용 보일러 증기기관보일러는 제외한다 수송기계기구용스토커 차량, ( ), , 

용 보일러 증기기관보일러는 제외한다 사료건조장치 농업용 살수기 가스 ( ), , ( ), 撒水機

정화장치 공기 살균기 공기여과설비 공기정화장치 및 기계 공기처리용 이온화장, , , , 

치 공기탈취장치 담수화설비 무균장치 물 살균 소독장치 물 정화설비 수영장용 , , , , , , 

염소살균장치 아세틸렌발생기 열교환기 오일 정제장치 중합 설비 증류기 증, , , , ( ) , , 重合

류용 정화탑 증발장치 증자기 취수장치 하수용 정화설비 화학기계기구용 건조장, , , , , 

치 우유 살균기 유기식품탈수장치 음료냉각장치 제빙장치 및 기계 파스퇴르 살균, , , , , 

기 가마 가열로 건유로 공업용 도가니 도구야금로 반사로 발생로 비실험실용 , , , , , , , , 

노 소각로 소결로 소둔로 열풍로 용광로 용선로 원자로 이동식금속가열로( ), , , , , , , , , 爐

전기로 전로 코크스로 태양로 평로 핵연료 및 핵반응감속재의 처리용 설비 혼철, , , , , , 

로 회전로 비수송기계기구용 보일러 증기기관보일러 및 가정용 보일러는 제외한, , (

다 비수송기계기구용 스토커 탱크용 수위제어밸브 가로등 갱내안전등 공기정화), , , , , 

용 살균램프 네온등 랜턴 발전등 방전등용 기구 백열전구 백열전등기구 비의료, , , , , , , 

용 자외선램프 살균등 샹들리에 수상등 수은등 수족관용 전등 스포트라이트 아, , , , , , , 
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크등 안전램프 잠수용 조명기구 장식등 적외선전구 조명전등 집어등 천정등 축, , , , , , , , 

제장식용 장식등 크리스마스트리용 전등 탁상스탠드램프 탐조등 태양등 투광등, , , , , , 

형광등 회중전등 가습기 두발건조기 룸쿨러 비의료용 전기담, , ( ), ( ), , 加濕器 頭髮乾燥機

요 비의료용 전기방석 선풍기 전기냉장고 전기냉장 쇼케이스 전기 레인지 전기, , , , , [ ], 

스토브 전기식 보온용 발싸개 전기식 세탁물건조기 전기식 압력소스 냄비 전기식 , , , , 

압력솥 전기식 와플 굽는 틀 전기식요구르트제조기 전기식 우유병 가열기 전기식 , , , , 

주전자 전기식커피기계 전기식 커피여과기 전기식 커피 퍼컬레이터, , , (Percolators), 

전기식 프라이팬 전기연탄가스배출기 전기이불 전기족온기 전기커피포트 전기 쿠, , , , , 

커 전기탈수기 전기토스터 전기풍로 전기화로 전열식 카펫 전자 레인지 침대보, , , , , , [ ], 

온기 가스라이터 끽연용은 제외한다 라이터 끽연용은 제외한다, ( ), ( )

상품류 구분 - 제 류30 의 커피 코코아 구기자차 녹차 보리차 오가피차 인삼차 홍, , , , , , , 

차 오룡차 밀크커피 커피음료, , , 

상품류 구분 - 제 류32 의 음료용 야채주스 과실분말 과실시럽 과실액 레모네이드 레, , , , , 

모네이드용 시럽 밀감수 발포성 음료용 분말 발포성 음료용 정제 비알콜성 과일넥, , , , 

타 사과주스 사이다 소다수 오렌지주스 커피시럽 콜라시럽 탄산수 파인애플주, , , , , , , , 

스 포도액 포도주스 토마토주스 생수 광천수 아이소토닉 음료, , , , , , 

서비스업류 구분 - 제 류35 의 간행물광고업 광고 또는 판매촉진 시범업 광고기획업, , , 

광고대행업 광고문 작성업 광고물배포업 광고물출판업 광고알선업 광고자료대여, , , , , 

업 광고자료 업데이팅업 광고장소임대업 광고판임대업 기업선전홍보업 라디오광, , , , , 

고업 벽보 부착업 상업적 또는 광고 목적의 무역박람회 조직업 상업적 또는 광고 , , , 

목적의 전시회 조직업 상품견본 배포업 영화광고업 옥외광고업 우편광고업 우편, , , , , 



- 25 -

주문에 의한 광고업 텔레비전광고업 판촉대행업 컴퓨터 네트워크상의 온라인광고, , , 

업 통신매체상의 광고시간 임대업 경리업 공인회계사업 관세사업 세무사업 세무, , , , , , 

대리업 세무상담업 세무서류 작성업 재무표 작성업 회계감사업 회계업 의약품 , , , , , , 

판매 알선업 호텔경영업 사진복사업 사진복제업 경제예측업 구매대행서비스업, , , , , , 

구직 및 부업정보 제공 알선업 기업 이전 관련 서비스 제공업 마케팅서비스업 마, , , 

케팅 연구업 모직물등급 선정업 복사업 봉급명세서 작성업 부재전화 가입자를 위, , , , 

한 전화응답대행업 비서업 사무기기 및 설비 임대업 사진복사기임대업 삼림평가, , , , 

업 상품전시업 서류복제업 속기업 쇼윈도우 장식업 신문정기구독 알선업 연예인 , , , , , , 

매니저업 워드프로세싱업 자동판매기임대업 작업능률향상 지도업 정서업 전사업, , , , , , 

직업소개업 직원알선업 차트 작성업 채용을 위한 심리검사업 컴퓨터에 의한 화물, , , , 

차위치선정업 타이핑업 비알콜음료 판매대행업 비알콜음료 판매알선업 커피 판매, , , , 

대행업 커피 판매알선업 차류 판매대행업 차류 판매알선업 주스 판매대행업 주스 , , , , , 

판매알선업 커피메이커 판매대행업 커피메이커 판매알선업 가정용전기기계기구 판, , , 

매대행업 가정용전기기계기구 판매알선업 비귀금속제주방용기구 판매대행업 비귀, , , 

금속제주방용기구 판매알선업

서비스업류 구분 - 제 류43 의 간이식당업 관광음식점업 극장식 주점 경영업 다방업, , , , 

레스토랑업 무도유흥주점 경영업 뷔페식당업 서양음식점 경영업 셀프서비스식당, , , , 

업 스낵바업 식당체인업 식품소개업 음식조리대행업 음식준비조달업 일반유흥주, , , , , , 

점 경영업 일본음식점 경영업 제과점업 중국음식점 경영업 카페업 카페테리아업, , , , , , 

칵테일라운지서비스업 한국식 유흥주점 경영업 한식점 경영업 휴게실업 동물 수, , , , 

탁관리업 양로원업 유리 식기 임대업 탁아소업 회의실임대업 끝, , , , .  .
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